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Lo stato attuale di
sviluppo turistico
dell’area

berpen
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* Consapevolezza turistica recente.

* Sistema dirisorse da valorizzare ampio, autentico e
differenziato

* Risultati recenti incoraggianti nonostante assenza di
politiche di sistema.

e Sviluppo “spontaneistico” del turismo e a macchia di
leopardo

* Turismo molto di prossimita, concentrato nei mesi estivi
(luglio, agosto), a basso valore aggiunto, forte
componente escursionismo da territori limitrofi.

(o . )
e m b rl O n a | e * |dentita d’area ancora da definire nei suoi caratteri

Destinazione
ad uno stato

distintivi
* Ricettivita di qualita insufficiente allo stato attuale '
e Convive un turismo che si evolve e un turismo poco

evoluto
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* In crescita la consapevolezza di Amministratori locali,
operatori economici, residenti (?) del ruolo che il turismo
assume per lo sviluppo culturale e socio — economico del

territorio.
Le

* |n crescita la condivisione degli obiettivi di fondo per lo
sviluppo turistico del territorio.

* In crescita la consapevolezza di della necessita di
prevedere forme di collaborazione pubblico — privato

* Negli ultimi anni crescono gli investimenti turistici di

Incoraggianti
prospettive

S u C U | gualita anche da parte di imprenditori extra — territorio
che scommettono sull’area.
| aVO ra re  Siriconosce il valore della collaborazione anche se si
collabora ancora poco. '

e Lacitta di Taranto da minaccia ad opportunita
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| temi di riflessione
per il il futuro
turistico dell’area

berpen
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* |l turismo che verra (auspici che diventano obiettivi)
* Laricettivita turistica d’area (la direzione da seguire)

* |Imprese e servizi turistici (buchi d’offerta, qualita e
politiche di sistema)

» Destagionalizzare e internazionalizzare (Le prospettive su
cui lavorare)

* Infrastrutture ed elementi di contesto (come superare le
criticita attuali?)

R |ﬂ ession| e * Identita d’area — Brand — Promozione turistica di sistema
(come incamminarci?)
| d ee sy * |l sistema d’offerta d’area tra prodotti turistici di
S destinazione e segmenti target (“cosa offriamo a chi
vogliamo?”
* Fiducia — collaborazione — consapevolezza (come
alimentarle? '
* Sostenibilita e innovazione (quale declinazione?)

* Forme e modalita di collaborazione pubblico — privato (un
percorso da compiere)

« erpem:

e
— per il mezzogiorno




